Proposal Penelitian

PENGARUH RELIGIUSITAS DENGAN PERSEPSI SEBAGAI INTERVENING DAN BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN MEMILIH PRODUK KREDIT BANK MUAMALAT CABANG PASAMAN BARAT
Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Magister Sains (M.Si) Pada Program Pascasarjana Universitas Bung Hatta
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