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Capaian Pembelajaran	:
Setelah mengikuti perkuliahan ini mahasiswa diharapkan mampu  memahami dan menjelaskan pengertian dan ruang lingkup pengantar bisnis serta bagaimana mengelola dalam lingkungan bisnis, konsep-konsep dasar pengantar bisnis sebagai landasan teoritis dalam melakukan pendekatan untuk memahami dan menjelaskan secara ilmiah tentang bisnis baik secara individu maupun dalam sebuah organisasi, sehingga membawa aplikasi dalam kehidupan  nyata mahasiswa dan memberikan dampak positif terhadap perilaku yang baik yang dijalankan mahasiswa dalam berbisnis dan wirausaha yang baik.

Deskripsi Singkat	:
Mata kuliah ini menjelaskan  pengertian dan ruang lingkup bisnis, mengelola dalam lingkungan bisnis dinamis: mengambil resiko dan menghasilkan laba, pengaruh ekonomi terhdap bisnis, menampilkan perilaku etis dan tanggung jawab sosial,  memilih untuk kepemimpinan bisnis, kewirausahaan dan memulai bisnis kecil, manajemen, kepemimpinan dan pemberdayaan karyawan, memproduksi barang dan jasa kelas dunia, mengelola sumber daya manusia dan hubungan tenaga kerja, memahami proses pemasaran dan perilaku konsumen, mengembangkan dan menetapkan harga prosuk, mendistribusikan produk, mempromosikan produk, kasus kasus dalam pengantar bisnis. Ini merupakan gambaran yang dipejari didalam  mata kuliah pengantar bisnis yang dapat memberikan antara teori dengan 

KOMPONEN PENILAIAN

	Komponen Penilaian
	Bobot

	Tugas Tengah Semester
	15%

	Ujian Tengah Semester
	25%

	Tugas Akhir Semester
	15%

	Ujian Akhir Semester
	25%

	Partisipasi dalam kelas dan Kehadiran.
	20%



kenyataan dan realita di dalam berbisnis, sihingga memberi dampak posif dalam dunia bisnis.
Daftar Pustaka :
1. William G. Nickels, James M. McHugh, Susan M. McHugh. Pengantar Bisnis, buku 1, edisi kedelapan. Jakarta Salemba Empat, 2009
2. Jeff Madura. Pengantar Bisnis, buku 1, edisi pertama. Jakarta Salemba Empat, 2001
3. Ricky W. Griffin Ronald J. Ebert  BISNIS  Edisi kedelapan Jilid I. Penerbit Erlangga 2002. 

4. Prof. DR. H Buchari Alma , 2012  Pengantar Bisnis  Edisis Revisi. Penerbit Alvabeta Bandung.

DOSEN PENGAMPU

Hj. Erdawati, SE., M.Si					Jayasman, SE.,M.Si

Menyetujui: 
Ketua Program Studi Manajemen


MEGA USVITA, SE., M.Si



Rencana Pembelajaran
	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	Minggu Ke 
	Kemampuan akhir yang diharapkan
	Bahan kajian (materi ajar)
	Metode Pembelajaran
	Waktu
	Pengalaman Belajar Mahasiswa
	Kriteria (indikator) Penilaian
	Bobot Nilai

	1
	Mahasiswa dapat  menjelaskan  berbagai konsep bisnis serta
Mampu menjawab tantangan yang dihadapi dunia bisnia
	PENGANTAR DAN SYLLABUS PENGANTAR BISNIS
	· Ceramah
· Diskusi
	135
Menit
	Memotivasi, kontrak kuliah, penyampaian RPS
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	2
	Mahasiswa mampu
· Menjelaskan hubungan antara laba  dengan asumsi resiko  dan
Mengenalkan berbagai cara bisnis dapat menghadapi dan mengalahkan persaingan

	MENGELOLA DALAM LINGKUNGAN BISNIS DINAMIS : MENGAMBIL RESIKO DAN MENGHASILKAN LABA
	· Ceramah
· Diskusi
	135
Menit
	 Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat.
· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar.
	5%

	3
	Mahasiswa mampu menjelaskan apa itu ekonomi, ekonomi makro, dan ekonomi micro
	PENGARUH EKONOMI TERHADAP BISNIS
	· Ceramah
· Diskusi

	135
Menit
	 Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	4
	Mahasiswa mampu menjelaskan tentang etika, dan tau bisnis itu bertanggung jawab terhadap siapa.
	MENAMPILKAN PERILAKU ETIS DAN TANGGUNG JAWAB SOSIAL
	· Ceramah
· Diskusi

	135
Menit
	 Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Mahasiswa dapat
· Membandingkan keuntungan dan kerugian perusahaan kepemilikan tunggal, rekanan, korporasi, dan mengenal  waralaba.

	MEMILIH UNTUK KEPEMIMPINAN BISNIS
	· Ceramah
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	6
	Mahasiswa mampu
· Menjelaskan mengapa orang-orang bersedia mengambil resiko dari kewirausahaan,  dan menjelaskan pertumbuhan bisnis berbasis rumahan dan berbasis web

	KEWIRAUSAHAAN DAN MEMULAI BISNIS KECIL
	· Ceramah
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	7
	Mahasiswa mampu

· Menjelaskan  perubahan yang terjadi dalam lingkungan bisnis memengaruhi fungsi manajemen
· Mendeskripsikan keempat fungsi manajemen

	MANAJEMEN KEPEMIMPINAN,  DAN PEMBERDAYAAN KARYAWAN
	· Ceramah
· Diskusi
· Tugas individu
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	10%

	8
	UTS

	9
	Mahasiswa mampu
· Mendefinisikan manajemen operasi
· Membedakan antara berbagai proses produksi dan mendeskripsikan beberapa teknik prosuksi .
	MEMPRODUKSI BARANG DAN JASA KELAS DUNIA
	· Presentasi
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	10
	-Mahasiswa dapat mengetahui munculnya bisnis internasional.
- menggambarkan perbedaan social, kebudayaan, ekonomi, hokum dan politik antar Negara berp[engaruh.
- mengetahui factor yang diperhitungkan untuk memutuskan terjun kedunia bisnis internasional.


	MEMAHAMI KONTEKS BISNIS GLOBAL
	· Presentasi
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	11
	Mahasiswa mampu
· Menjelaskan konsep pemasaran 
· Menjelaskan tujuan rencana pemasaran Menjelaskan segmentasi pasar 
· Membahas tiga kategori pasar  menjelaskan perbedaan perilaku pembelian konsumen.
· Menggambarkan bauran pemasaran 
	MEMAHAMI PROSES PEMASARAN DAN PERILAKU KONSUMEN
	· Presentasi
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	12
	Mahasiswa mampu
· Menjelaskan definisi produk, Menggambarkan proses pengembangan produk baru dan menelusuri tahap siklus hidup produk.
· Menjelaskan pentingnya pemberian merek, pengemasan, dan pelabelan.
· Membahas taktik dan strategi penetapan harga 


	MENGEMBANG-
[bookmark: _GoBack]KAN  DAN MENETAPKAN HARGA 
PRODUK
	· Presentasi
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	
5%




	13
	Mahasiswa mampu
· Menjelaskan bauran distribusi, berbagai saluran distribusi, dan berbagai strategi distribusi.
· Menjelaskan perbedaan antara pedagang grosir dan agen/broker, membandingkan 5 bentuk dasar transportasi dan penggunaan distribusi sebagai strategi pemasaran

	MENDISTRIBUSI- KAN PRODUK
	· Ceramah
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	14
	Mahasiswa mampu
· Mengidentifikasikan sasaran penting dari promosi dan Mendiskusikan strategi periklanan, menjelaskan pokok-pokok media periklanan.
· Menguraikan beberapa jenis promosi penjualan serta membedakan antara publisitas dan hubungan masyarakat

	MEMPROMOSIKAN PRODUK

	· Presentasi
· Diskusi
· Tugas individu
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Ketepatan menjelaskan secara lisan.
· Keberanian menyampaikan pendapat
	5%

	15
	· Mahasiswa  dapat memahami  kasus bisnis,  dan membahas relevansi teory yang telah dipelajari dan tantangan nyata di dunia bisnis
· Mahasiswa diberi penawaran tema kasus bisnis yang relevan dengan teory yang telah dipelajari
	KASUS KASUS 
PENGANTAR BISNIS
	· Bedah Kasus
· Diskusi
	135
Menit
	Mengerjakan tugas dan bedah kasus
	· Kemampuan mempelajari dan menganalisa kasus
· Keberanian menyampaikan pendapat
	10%

	16
	Ujian  Tengah Semester
	



