
	[image: G:\logo stie PNG 2.png]



	SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI PASAMAN
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
YAYASAN PENDIDIKAN PASAMAN

	RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER (RPS)

	Mata Kuliah
	Kode
	Rumpun MK
	Bobot (sks)
	Semester
	Tgl Penyusunan

	Manajemen Pemasaran
	MKBU 302
	Mata Kuliah Utama
	3
	3
	14 September 2016

	Otoritas
	Dosen Pengembang RPS
	Ka. Prodi

	
	




(M. Saleh Lubis, SE,.M.Si)     (Mega Usvita, SE,.M.Si)
1022025801                              1009128502
	




(Mega Usvita, SE,.M.Si)


	Capaian Pembelajaran (CP)
	Pada akhir perkuliahan, mahasiswa akan menghasilkan review marketing plan sebuah perusahaan yang sudah ada serta mampu menjelaskan mengenai perkembangan persaingan saat ini, peranan manajemen pemasaran, proses manajemen pemasaran, ruang lingkup manajemen pemasaran, ruang lingkup manajemen pemasaran, perencanaan strategis yang berorientasi pasar dan peranan sistem informasi pasar.

	Deskripsi Singkat MK
	Mata kuliah ini memberikan pengetahuan, teknik, dan aplikasi yang komprehensif menegnai manajemen pemasaran. Mahasiswa akan memperoleh materi mengenai perkembangan persaingan saat ini, peran manajemen pemasaran, proses manajemen pemasaran, ruang lingkup manajemen pemasaran, perencanaan strategis yang berorientasi pasar, peranan sistem informasi pasar, pengembangan penawaran pasar yang berorientasi pada nilai serta bagaimana menciptakan pertumbuhan jangka panjang yang berhasil.


	Pustaka
	1. Kotler, Philip & Kevin Lane Keller (2012). Marketing Management 14th edition. Prentice Hall: New Jersey. 
2. Kotler, Philip & Gary Armstrong (2010) Principles of Marketing 13th edition. Prentice Hall:New Jersey. 
3. Pramudiana, Yudi; Maya Ariyanti & Nurafni Rubiyanti (2015) Marketing Plan. Alfabeta: Bandung.

	Media Pembelajaran
	LCD & Projektor

	Team Teaching
	M. Saleh Lubis, SE,.M.Si., Mega Usvita, SE,.M.Si

	Mata Kuliah Syarat
	Pengantar Manajemen., Pengantar Bisnis



Acara Pembelajaran
	(1)
	(2)
	(3)
	(4)
	(5)
	(6)
	(7)
	(8)

	Minggu Ke
	Kemampuan Akhir Yang Diharapkan
	Bahan Kajian (materi ajar)
	Metode Pembelajaran
	Waktu
	Pengalaman Belajar Mahasiswa
	Kriteria (indikator) Penilaian
	Bobot Nilai

	1
	Mahasiswa mampu mengidentifikasikan proses dan konsep inti manajemen pemasaran
	Proses manajemen pemasaran, perkembangan pemasaran
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Memotivasi awal perkuliahan, mengerjakansoal latihan dan penugasan
	Ketepatan dalam mengidentifikasi proses manajemen pemasaran perusahaan yang dipilih
	5 %

	2
	
	Konsep Inti pemasaran
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	3
	Mahasiswa mampu menjelaskan perencanaan strategis pemasaran
	Strategi dan rencana pemasaran
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	4
	Mahasiswa mampu menyebutkan peluang pemasaran
	Sistem Informasi Pemasaran
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	5
	
	Analisa pasar konsumen dan bisnis
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	6
	Mahasiswa mampu merumuskan strategi pemasaran
	Identifikasi segmen dan target pasar
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
· Mampu mengidentifikasi segmen dan target pasar dari sebuah perusahaan/ produk yang sudah ditentukan
	5 %

	7
	
	Membangun merek yang kuat dan menciptakan positioning pasar 
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	8
	Ujian Tengah Semester

	9
	Mahasiswa mampu merumuskan strategi bauran pemasaran
	Strategi produk
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	10
	
	Strategi Harga
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	11
	
	Strategi Distribusi
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	12
	
	Strategi Komunikasi Pemasaran
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	13
	Mahasiswa mampu mengembangkan program pemasaran
	Pemasaran Global
	1. Kuliah
2. Diskusi & Kuis
	2 X 45
1 X 45
	Mengerjakan soal latihan dan penugasan
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	5 %

	14
	Mahasiswa mampu menganalisa program pemasaran
	Menganalisa Marketing Plan
	1. Presentasi Mahasiswa
2. Diskusi
	3 X 45 
	Membentuk kelompok dan berdiskusi, mempresen tasikan hasil diskusi kelompok
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	10 %

	15
	
	
	1. Presentasi Mahasiswa
2. Diskusi
	3 X 45
	Membentuk kelompok dan berdiskusi, mempresen tasikan hasil diskusi kelompok
	· Mampu menjawab pertanyaan dengan benar
· Bisa menjelaskan konsep yang sudah diajarkan dengan kalimat sendiri
	10 %

	16
	Ujian Akhir Semester
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